


Saturs

*Par péetljumu
*Respondentu raksturojums

* Galvenie rezultati




Par petljumu

> Petljuma mérl,(is: noskaidrot Zurnalu lasltadju
paradumus

. Mérl,(a grupa: Latvijas iedzlvotadji vecuma no 15
lIdz 74 gadiem

* Aptaujas veiksanas laiks: 06.-16.05.2016.

* Aptaujas metode: telefonintervijas

* Izlases apjoms: 200 respondenti

* Geografiskais parklajums: visa Latvija







Mediju pate€rina biezums

"Sakiet, ludzu, vidéji, cik biezi Jus..."

4-6 dienas 1-3 dienas 1
nedela nedela

-3 reizes Retak neka
menesi reizi menesi

Lieto internetu

Skatas TV

Klausas radio

Lasa avizes

Lasa zurnalus

Baze: visi respondenti, n=900




MénesT caurskatito/ izlasTto Zurnalu skaits

"Sakiet, ludzu, vidéji, cik Zurnalus ménesi Jus
izskirstat/ izskatat/ izlasat?"

i’:frl‘g?::s 4 un vairak
> izdevumus
36% 10%
2-3
izdevumus

1 izdevumu 33%

21%

64%

Baze: visi respondenti, n=900

"Sakiet, ludzu, vai ir vismaz 1 Zurnals, kuru Jus
lasat regulari?”

Ja, ir
53%

Baze: respondenti, kuri vidéji ménesi izskirsta/ izlasa/ izskata

vismaz vienu Zurnalu, n=736




Lasltaju grupas

* Intenslvie lasltaji — iedzlvotaji, kuri vid€ji meénesl
izsKirsta/ izskata/ izlasa 4 un vairdk Zurnalus.

* Regularie lasitaji — m€nesl iz3Kirsta/ izskata/ izlasa
1 lIdz 3 Zurnalus, un vismaz vienu no tiem lasa regulari
— katru izdevuma numuru.

* Par€jie — me€nesl iz3Kirsta/ izskata/ izlasa lidz 3
zurndliem, tacu nav neviena Zurnala, kuru lasliu
regulari, vai arl nelasa vispar.




~ Sievietes

Pargjie




Vecums

15-24gadi 25-34gadi m35-49gadi m50-64gadi 65 - 74 gadi

38%

34%
%

26%

230,24%

° 8% 100/0

4%

Intensivie lasitaji Regularie lasitaji Pargjie




eja, vidéja profesionala = Augstaka

59%

Regularie lasitaji Paréjie




Citas pilséta

37% 36%
27%

Regularie lasitaji Paréjie







Mediju patErlna izmailas 5 gadu FHE

"Salidzinot ar laiku pirms 5 gadlem Jusuprat vai Jus .... tikpat daudz, vairak vai
mazak?"
= Mazak Vairak mTikpat daudz = Griti pateikt

=
-—

Glancéetos dzivesstila zurnalus lasa, n=439

-
w

Zurnalus par slavenibu dzivi lasa, n=485

=N
~J

Televiziju skatas, n=848

Nacionalas avizes lasa, n=479

N
1S

Zurnalus par zinatni, vésturi lasa, n=583

N
($)

Hobiju, padomu, veselibas u.c. zurnalus lasa, n=651

-
N

Regionalas avizes lasa, n=551

-
i

Pasvaldibu izdotas avizes lasa, n=557

-
(=}

Baze: respondenti, kuri lasa/ skatas/ klausas konkréto mediju (skat. "n=" grafika)




Attieksme pret reklamu medijos

"Tagad es Jums vaicasu par reklamu vairakos medijos, bet Jus, lidzu, atbildiet, vai
Jusu attieksme ir pozitiva, Jums reklama Saja medija sSkiet interesanta un noderiga;
Jusu attieksme ir neitrala, reklama neinterese, bet ari netrauce; vai ari Jusu attieksme
ir negativa, jo reklama kaitina, trauce baudit saturu. Kada kopuma ir Jusu attieksme
pret reklamu ....?"

“ Negativa Pozitiva m Neitrala m Grati pateikt

Vides reklama, n=900
Avizés, n=614
Zurnalos, n=759
Radio, n=803

Interneta, n=824

Televizija, n=839

Baze: respondenti, kuri skatas/ lasa/ klausas konkréto mediju (skat. "n=" grafika)

%




Rictba TV reklamas pauzu laika

"Tagad es Jums nolasisu vairdakas darbibas, ko cilvéeki médz darit TV reklamas pauzu
laika. Sakiet, ludzu, vai Jus ta darat biezi, reti vai nekad?"

Biezi m Reti m Nekad m Grati pateikt

Noskatas TV reklamas 64 30

%

TV reklamu laiku izmanto, lai
padaritu sikus darbinus

Parslédz uz citu kanalu

Apmeklé labiericibas

Izmanto laiku, lai piezvanitu
kadam

Izmanto laiku, lai ieietu
interneta, socialajos tiklos

Baze: respondenti, kuri skatas televiziju, n=839




TV reklamu partisana (interaktiva TV)

"Vai Jus médzat skatities interaktivo televiziju atkartojuma, partinot reklamas?"

Griati pateikt

3%
Vienmer
30%
Reti
20%
Biezi
29%

Baze: respondenti, kuri skatas televiziju un kuriem majas ir interaktiva televizija, n=359




Reklama Zurnalos

"Tagad es Jums nolasisu vairakus apgalvojumus par zurnaliem. Ludzu, noveértéjiet, vai
Jus katram no Siem apgalvojumiem pilniba piekritat, daléji piekritat, daléji nepiekritat

vai pilniba nepiekritat!"
Reklama zurnalos ir érts veids, ka iegat informaciju par
jauniem produktiem un pakalpojumiem

Reklama zurnalos ir vizuali pievilciga un skaista

Man patik, ka reklamu Zurnalos es varu izpétit sev piemeérota
laika un vieta

Man patik, ka reklama ir pieskanota konkréta Zurnala saturam

Man patik, ja reklamam Zurnalos ir pievienoti produktu
paraudzini

Reklama zurnalos ir neuzbaziga
Reklama papildina/ bagatina Zurnala saturu
Dazkart es rupigi izlasu vai izpétu reklamu zurnalos

Reklama Zurnalos biezi pamudina mani izdarit pirkumu

Baze: respondenti, kuri lasa Zurnalus, n=759

%

75
4l
69
68
63
50
40
40

22




Uzticesanas drukatajiem medijiem

"Ludzu, noverteéjiet, cik liela méra Jus kopuma uzticaties informacijai, ko sniedz....?"

Nelasa, neskatas, Grati
neklausas pateikt

%
Pasvaldibu izdotas avizes

Hobiju, padomu, veselibas u.c. Zurnali
Zurnali par zinatni, vésturi
Regionalas avizes

Nacionalas avizes

~J

i

Glancéti dzivesstila zurnali

Zurnali par slavenibu dzivi

Baze: visi respondenti, n=900




A\ 4 fa— —
Zurnalu lasisanas iemesli
"Cilveki dazadu iemeslu dél médz lasit Zurnalus. Es Jums nosauksu dazus no tiem, bet
Jus man par katru no tiem pasakiet, vai sis ir iemesls, kapéc Jus lasat Zurnalu."
Intensivie, n=298  m Regularie, n=300 = Pargjie, n=161
%
Izglito mani un intelektuali bagatina 93 _
Lauj atslégties no ikdienas stresa 86 —
Palidz iekartot majokla interjeru, kopt darzu 87 n “
Palidz un iedvesmo piekopt veseligu dzivesveidu 79 “
Palidz veidot savu stilu, ripéties par izskatu 71 “ “
Ir nepiecieSami manam hobijam 64 n n
Sniedz noderigu informaciju darba vajadzibam 62 “ “
Palidz man sniegt padomus citiem 52 n n
Palidz stiprinat un veidot gimeni 36 n n
Baze: respondenti, kuri lasa Zurnalus (skat. "n=" grafika)

Dati ranzZéti péc atbildes "Ir" summas visas trijas grupas




Jaunumi zZurnalos
"Cik liela méra Jus piekritat tam, ka informacija zurnalos ir érts veids, ka uzzinat
jaunumus par produktiem un pakalpojumiem saistiba ar....?"

%

Koncertiem, teatra un operas izradém 79
Sadzives tehniku un elektroniku 68
SkaistumkopS$anu un parfimériju 66

Apgérbiem un apaviem 63
Automasinam, motocikliem, velosipédiem 57

BezrecepSu medikamentiem un uztura

bagatinatajiem -1
MakskeréSanu un medibu piederumiem 45
Saldumiem un bezalkoholiskajiem dzérieniem 44

Alkoholiskajiem dzérieniem 31

Baze: respondenti, kuri lasa Zurnalus, n=759




Spontana zZurnadlu vai laikrakstu iegade
"Atceroties pédeéjo reizi, kad Jus iegadajaties kadu zZurnalu vai laikrakstu, vai Jas jau
ieprieks zindajat, ko pirksiet, vai ari izvéléjaties spontani, jo, pieméram, piesaistija
izdevuma vaks vai tur pieteiktais numura saturs?"

© legadajas spontani Jau ieprieks zinaja, kuru pirks m Neiegadajas™ m Grati pateikt

Intensivie lietotaji, n=299 59

Regularie lasitaji, n=300 66

Paregjie, n=199

Baze: respondenti, kuri lasa Zurnalus un/vai avizes (skat. "n=" grafika)
* Neiegadajas vai nu tadel, ka abonég, vai ari lasa Zurnalus vai laikrakstus, ko iegadajies kads cits

%
|3
|2




Zurnali vai laikraksti pie kases

"Vai Jums ir bijis ta, ka Jus kadu Zurnalu vai laikrakstu nopérkat tapéc, ka, stavot rinda
pie kases, to ieverojat, sakat skirstit un tas Jus ieintereséja?"

Gruti pateikt Biezi
0.1% 6%

Reti

Nekad 47%

47%

Baze: respondenti, kuri lasa Zurnalus un/vai avizes, n=798




Stave@sana pie Zurnadlu stendiem

"Runajot par zZurnalu stendu lielveikalos, degvielas uzpildes stacijas vai kioskos, vai Jus
medzat stavet pie ta un izpéetit jaunumus — kadi jauni Zzurnali iznakusi, kadas téemas
tajos ir apskatitas?"

Grati pateikt
1%

NEMEDZ stavét MEDZ stavet
pie stenda un pie stenda un
izpetit izpetit
jaunumus jaunumus
38% 61%

Baze: respondenti, kuri lasa Zurnalus, n=759




° " 4 = A4 = ==
Orientésanas zurnalu stenda
"Runajot par zurnalu izvietojumu stenda, cik viegli vai grati Jums taja ir atrast tiesi to
zurnalu, kuru Jus mekléjat?"

i Grati pateikt
7% .
Loti grati Loti viegli
4% 22%
18% <
— 4 Drizak gruti
gruti 14%

N

Drizak viegli
53%

Baze: respondenti, kuri lasa Zurnalus, n=759




Ertaka valoda zurnalu lasiianai

"Kada valoda Jas vislabpratak lasat zurnalus?"

%
LatvieSu valoda 71

Krievu valoda 41
Anglu valoda 6

Cita valoda 2

Baze: respondenti, kuri lasa Zurnalus, n=759




Zurnalu pirk$ana cita valoda

"Ja zurnals par temu, kas Jus interese, nebutu pieejams Jums értakaja valoda, vai Jus

to pirktu, ja tas batu ...?"

Valoda, kura vislabpratak lasa zurnalus

LatvieSu, n=533 m Krievu, n=301

LatvieSu valoda

Krievu valoda 42
Anglu valoda 24
Nepirktu 37

Grati pateikt 6

Baze: respondenti, kuri lasa Zurnalus, attiecigaja grupa (skat. "n=" grafika)

= Anglu, n=46

-%







